IV JORNADAS
DE PUBLICIDADE

Iniciativa:
Grupo de Trahalho de Publicidade e Comunicacao da SOPCOM

Organizacao:

6h30 Acreditacdo

9h00 S5essdo de abertura

Madalena Oliveira: Secretaria da Direccao SOPCOM

Manuel Pinto: Director do CECS - Centro de Estudos de Comunicacdo e
Sociedade

Helena Pires: Directora do Curso de Ciéncias da Comunicacao do Instituto
de Ciéncias Sociais da U. Minho

Francisco Costa Pereira: Presidente do GT de Publicidade e Comunicacao

10h00 Os pioneiros dos novos
territorios

CONVIDADO: Maria Joao Vasconcelos - Activism

COMUNICACDES
Maoderador: Eduardo Camilo: Vice-presidente do GT de Publicidade e
Comunicacao

Desconfiguracao ou reconfiguracao do discurso publicitario? Os
desafios decorrentes do branding
Eduardo Camilo - Universidade da Beira Interior

Comunicacao publicitaria em tempos de crise: analise discursiva de
estrategias de honestidade em duas campanhas multimeios
Sandra Tuna e Elsa Freitas - Universidade Fernando Pessoa

Estratégias de comunicacao na web - analise do contetido do website
da empresa de moda Lanidor

Ana Marcelo - Escola Superior de Artes Aplicadas do Instituto Politécnico
de Castelo Branco

0 ensino superior da publicidade - a perspectiva dos docentes e dos
profissionais em Portugal

Paulo Ribeiro Cardoso - Universidade Fernando Pessoa

Francisco Costa Pereira / Jorge Verissimo / Maria do Rosario Correia -
Escola Superior de Comunicacao Social - Instituto Politécnico de Lishoa
Gisela Marques Goncalves - Universidade da Beira Interior

Publicitar o Ensine Superior: modernidade ou inconveniéncia?

12h00 Almoco

14h00 Novos Territorios, Novas
Abordagens

CONVIDADO: Joao Pereira - Partners

COMUNICRCOES
Moderador: Andreia Galhardo: Vice-presidente do GT de Publicidade e
Comunicacao

Quem sao os consumidores nos novos territorios da publicidade?
Ana Duarte Melo - Universidade do Minho

Marketing nas Redes Sociais
Ana Mafalda Matias - Instituto Politécnico de Viseu

Estratégias de Comunicacao on-line: Publicidade, Advergames e
Streaming Advertising

Francisco Costa Pereira, Jorge Verissimo, Maria do Rosario Correia -
Escola Superior de Comunicacao Sacial

Advergames: accao viral WoMo ("Word of Mouse”)
Sandra Oliveira - Instituto Superior Miguel Torga, Coimbra

Guerrilla Advertising - Lutando Pela Resisténcia Publicitaria
Herlander Elias - Universidade da Beira Interior

Nas redes sociais por uma guestao de Fé: internet como ferramenta
missionaria
Sara Balonas - Universidade do Minho

18h30 Encerramento oficial

Helena Pires: Directora do Curso de Ciéncias da Comunicacao do Instituto
de Ciéncias Sociais da U. Minho

Maria do Rosario Correia: membro do GT de Publicidade e Comunicacao
Jarge Verissimo: membro do GT de Publicidade e Comunicacao

' Centro de Estudos de Comunicacao e Sociedade
:"|/~. /_\ Departamento de Ciéncias da Comunicacao da Universidade do Minho

Universidade do Minho Informacdes: www.cecs.uminho.pt/novosterritoriospub.pdf
Instituto de Cigncias Socais . . .
gt. publicidade®gmail.com

Teresa Ruao - Universidade do Minho



